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ทางการค้า 
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ชัยภูมิ - พัทลุง
ภูเก็ต

กิน-ตลาด
...เปลี่ยนเมือง

เริ่ม 27 ม.ค. 2566

ศรีสะเกษ 

สุราษฎร์ฯ
เริ่ม .....พ.ค. . 2566







V= valuable
= เกษตรอินทรีย์



R= Rare
= หายาก 



I=Inimitable 
= ลอกเลียนแบบยาก

โดดเด่น เอกลักษณ์ GI











O=Organize 
= บริหารจัดการ ให้เกิด
ผล /กิน-เปลี่ยน-เมือง
แผนธุรกิจ C - BMC 



โครงการนาอินทรีย์ 
1 ล้านไร่ 

งบ 10,000 ล้านบาท
2562- 2565
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ชาวนาส่วนใหญ่

เลิกทำนาอินทรีย์

เพราะไม่มีตลาด

รองรับ ???  
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โครงการ Wellness Tourism
ต้องการอาหาร
เพื่อสุขภาพ? 
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ชาวนาทำนาอินทรีย์

ต้องมีตลาดรองรับ

ชัดเจน M2O

ผลิตตามสั่ง  ???
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ทิศทางทิศทางทิศทาง
ตลาดเกษตรอินทรีย์ตลาดเกษตรอินทรีย์ตลาดเกษตรอินทรีย์

1.ตลาดสีขาว ของสินค้าเขียว
2.ใช้หลักการ VRIO/แปรรูป

3.ทำแผน C-BMC
4.ความร่วมมือองค์กร

สนับสนุนเศรษฐกิจฐานราก
5.ตลาดออนไลน์/ออนไซต์/
ผลิตตามสั่ง/ยืนราคาตลอดปี
6.ตลาดส่งออก &ตลาดใน
ประเทศ (กินเปลี่ยนเมือง)

7. ตลาดเพื่อสุขภาพ
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