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 - ปี 2561 ตลาดสินค้าออร์แกนิคออสเตรเลียมีมูลค่า 2.6 พันล้านเหรียญ
ออสเตรเลีย ส่วนใหญ่เป็นการบริโภคภายในประเทศร้อยละ 74 มีมูลคา่ประมาณ 1.93
พันล้านเหรียญออสเตรเลีย (อัตราการเติบโตร้อยละ 15 เมื่อเทียบกับปี 2560) 
เนื่องจากพฤติกรรมผู้บริโภคที่นิยมสินค้าเพื่อสุขภาพและส่ิงแวดล้อมเพิ่มมากขึ้น โดยผู้
บริโภคชาวออสเตรเลียมากกว่าร้อยละ 65 เปลี่ยนมาซ้ือสินค้าออร์แกนิคเพิ่มขึ้น ทั้ง 
Food (ผัก เนื้อ เครื่องด่ืมไม่ผสมแอลกอฮอล์ ผลไม้ อาหารพร้อมรับประทาน) และ 
Non-Food (เครื่องสำาอาง)   
- ออสเตรเลียมีพื้นที่เพาะปลูกสินค้าออร์แกนิคถึงร้อยละ 51 ของพืน้ที่เพาะปลูกสินค้า
ออร์แกนิคทั้งโลก โดยสินค้าที่ผลิตส่วนใหญ่เปน็เนื้อสัตว์ (ร้อยละ 49 ของสินค้าออร์แกนิ
คทั้งหมด) ผักและผลไม้ ธัญพืช ไวน์ และผลิตภัณฑ์เนยนม นอกจากการบริโภคภายใน
ประเทศแล้ว ยังมีการส่งออกไปประเทศต่างๆ มีมูลค่าประมาณ 169 ล้านเหรียญ
ออสเตรเลีย (อัตราการเติบโตร้อยละ 13 เมื่อเทียบกับปี 2560) สินค้าส่งออกหลัก 
ได้แก่ เนื้อวัว อาหารแปรรปู และไวน์ โดยประเทศส่งออกหลัก คือ สหรัฐอเมริกา (เนื้อวัว
และแกะ) จนี (อาหารเด็กและนมผงสำาเร็จรูป) เกาหลีใต้ (ซอสถั่วเหลือง) สิงคโปร์ (ผัก
ผลไม้) สำาหรับประเทศไทย นิยมสินค้าประเภทขนมปังและเบเกอรี่
- สินค้าออร์แกนคิที่ส่งออก จะต้องได้รับเครื่องหมายรับรองมาตรฐานสินค้าออร์แกนิคที่
ออกโดยหนว่ยงานรับรองภายในประเทศ 6 หน่วยงาน เพื่อให้เป็นไปตามมาตรฐานสินค้า
ออร์แกนิคแห่งชาติ (National Standard for Organic and Bio
Dynamic Produce) แต่หน่วยงานรบัรองจะมหีน้าทีใ่นการเจรจาเพื่อทำา 
equivalency กับประเทศอื่น เพื่อให้มั่นใจว่าสินคา้ออร์แกนิคของออสเตรเลีย
สอดคล้องตามมาตรฐานของแต่ละประเทศ เช่น หน่วยงาน ACOCL, NCO และ 
AUSQUAL ได้รบัการรับรองจาก USDA สำาหรบัสินค้าออร์แกนิคที่จำาหน่าย

 - สินค้าออร์แกนิคไทยที่เข้ามาจำาหน่ายในประเทศ
ออสเตรเลียส่วนใหญ่อยู่ในกลุ่มสินคา้ข้าวและผลิตภณัฑ์ทีท่ำา
จากข้าว โดยมีทั้งตราสินค้าของไทยเอง หรือเปน็สินค้า 
Private Brand ของซุปเปอร์มาร์เก็ต (จ้างผลิตที่
ไทย) 

- การพิจารณาทำา Organic 
equivalency ระหว่างหน่วย
งานทีอ่อกเครื่องหมายรับรองสินค้า
ออร์แกนิคของไทยและออสเตรเลีย 
เพื่อให้สินค้าออร์แกนิคไทยที่ส่งออก
มายังออสเตรเลีย ได้เครื่องหมาย
รับรองของหน่วยงานภายในประเทศ
ด้วย เนื่องกจากผู้บริโภคออสเตรเลีย
ส่วนใหญ่จะรบัรู้เครื่องหมายรบัรองอ
อร์แกนิคที่ออกโดยหนว่ยงานใน
ประเทศ
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ภายในประเทศ ไมไ่ด้มีกฎหมายบังคบัให้สินค้าออร์แกนิคต้องมีเครื่องหมายรบัรองดังกล่าว 
ซ่ึงก่อให้เกิดความเหลื่อมลำ้าในทางปฏิบัติ ส่งผลให้ผู้บริโภคมากกว่าร้อยละ 55 นิยมเลือก
ซ้ือสินค้าออร์แกนิคที่ได้เครื่องหมายรับรองเพื่อความมั่นใจในสินคา้ โดยเครื่องหมายรบัรอง
ของหน่วยงาน ACO Certification Limited เปน็เครื่องหมายที่ได้รับ
ความนิยมมากที่สุด ปจัจุบัน ออสเตรเลียอยู่ระหว่างการพจิารณากฎระเบียบภายในประเทศ
สำาหรบัสินค้าออร์แกนิค
- ช่องทางจัดจำาหนา่ยที่สำาคัญ คือ ซุปเปอร์มาร์เก็ต โดยสินค้าทีไ่ด้รับความนยิมจากผู้
บริโภคออสเตรเลีย คือ ผัก ผลไม้ เครื่องปรุงรสในการประกอบอาหาร นมและผลิตภัณฑ์
จากนม ซ่ึงผู้บริโภคมีความเช่ือมั่นในสินค้าออร์แกนิคว่าเปน็สินค้าทีป่ราศจากสารเคมี ไม่
ทำาลายส่ิงแวดล้อม และปราศจากสารปรุงแต่งต่างๆ ซ่ึงมีประโยชน์ต่อสุขภาพและส่ิง
แวดล้อม ปัจจบุัน สินค้าออร์แกนิคมใีห้เลือกหลากหลาย เช่น นม เนย ชีส Cereal ชา 
Pasta แป้งทำาขนม อาหารสำาหรับเด็ก และครีมบำารุงผิว ซ่ึงเปน็ทางเลือกให้กับผู้บริโภค
มากขึ้น

สำานักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า


